
Glauben ist absurd 

Ein Best-of aus 13 Jahren Conversion-Rate-Optimierung 
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ICE-T Scoring 
Photo by  

Shot By Joe (@shotbyjoe) 

on Unsplash 
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(Aber-)Glaube 1:  

 

„Wenn es besser aussieht, konvertiert es auch besser.“  





















(Aber-)Glaube  2: Buzzwords, Gurus & falsche Propheten 

 

(„Ohne Conversion Copywriting geht heute nichts mehr.“) 



„Einmal Wien, bitte!“ 









(Aber-)Glaube  3: 

 

„Das haben wir doch schon auf unserer Website.“ 



74 % 

Source: Scrolling & Attention (on Desktop screens, 24 Zoll, 1920×1080 pixel) , Nielsen Norman Group, April 2018 









(Aber-)Glaube  4:  

 

„Wenigstens, was im Bildschirm angezeigt wird,  

kommt beim Nutzer an.“ 



Quelle: whichtestwon.com 
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Quelle: whichtestwon.com 

+ 184 % lift in registrations 





Quelle: 7plusdezine.com  
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Quelle: 7plusdezine.com  





1. Warum auf dieser Website? 

 

2. ? 



1. Warum auf dieser Website? 

 

2. Wo geht‘s lang? 







Source: WhichTestWon.com 

unique purchases  

 

+ 38.78 % 







+ 47 % Einstiege in die Buchungsstrecke 
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Mail:      dreixler@conversionwerk.com 

Linkedin: linkedin.com/in/joedreixler 



Sichere Dir diese Präsentation  

(+ eine Überraschung): 

Sende eine E-Mail mit dem Betreff  
 

Goldstaub  
 

an 
 

ConversionWerk@klick-tipp.com 


